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a plataforma da Contentools se adapta a

qualquer tipo de organizacao: desde
profissionais de marketing individuais até
equipes de marketing de contetdo.

Conheca a Contentools

Facebook YouTube Blog

|www.neilpatel.com| pagina 03



https://neilpatel.com/br/
https://contentools.com/br/
https://www.facebook.com/contentools/
https://www.youtube.com/channel/UCEMGIGDsxvrwEzIduYXaj3A
http://blog.contentools.com.br/blog/

NEILPATEL

Pesquisa de Palavras-Chave com a Ubersuggest

Estar no topo do Google significa gerar muitos acessos ao seu site e, a partir deles, promover a sua
marca e conquistar clientes.

S6 que ninguém chega a essa posi¢do por acaso.

Vocé pode partir para o método da tentativa e erro, testando palavras-chave e conteiidos em
diferentes formatos e tamanhos para elas.

Ou pode usar uma ferramenta como a Ubersuggest, que poupa o seu trabalho ao mostrar quais
sdo as melhores oportunidades para a sua estratégia de marketing digital.

E o seu uso é tdo facil quanto possivel.
E s6 digitar a palavra-chave desejada para obter uma anélise imediata sobre o seu potencial.

Mais do que isso: vocé confere na hora op¢des com diferentes volumes de busca mensal, niveis de
concorréncia e escalas de dificuldade para uma boa performance.

Ao colocar os termos sugeridos lado a lado, vocé otimiza a sua estratégia e vai direto ao ponto,
levando aos seus potenciais clientes o contelido exato que eles procuram na internet.

Quer saber como fazer?
Esta checklist foi preparada sob medida para a sua estratégia.

Siga o passo a passo da pesquisa de palavras-chave na Ubersuggest para gerar trafego
qualificado, que converte e da resultado.

Boa leitura!
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1 - Elabore uma Lista de Termos Relevantes para o Seu Negocio

Para comecar, voceé precisa listar todas as possiveis palavras-chave relacionadas ao seu negécio.
Sao os termos que vocé acredita que o usuario utilize para chegar aquilo que vocé oferece.

N&o poupe esforcos nessa etapa, pois ela é decisiva para o sucesso da sua estratégia.

Se tiver uma equipe ao seu lado, promova um brainstorming para coletar ainda mais ideias.

S6 garanta um trabalho organizado, pois vocé precisara testar depois cada uma das
palavras-chave pré-selecionadas.

Como exemplo, vamos supor que vocé tenha um curso de inglés. Entdo, com que termos vai atrair
o publico para o seu site?

Veja algumas das centenas (ou até milhares) de possibilidades:

curso de inglés

aprender inglés

falar inglés

inglés para criangas

escola de inglés

curso de idiomas

livros em inglés

melhor curso de inglés online
quanto custa um curso de inglés.

N&o existe um nimero minimo ou maximo de tépicos, mas é importante que relacione todos
aqueles que sdo relevantes para o seu negécio.

Depois de ter a sua lista finalizada, vamos em frente.
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2 - Analise a Visao Geral da Palavra-Chave

Ap0ds levantar muitas ideias de palavras-chave, vocé precisa investigar o potencial de cada uma
delas. Afinal, seria um erro investir em um termo incapaz de gerar trafego para o seu site, certo?

E aqui que a magica comeca a acontecer na Ubersuggest.

Inicie acessando o site|https://neilpatel.com/br/ubersuggest/|

Esta é a primeira tela da ferramenta com a qual vocé tera contato:

NEILPATEL BR Sobre Blog Ferramentas Consultoria Contato

Ubersuggest

Procurando por mais ideias de palavras-chave?

Cologue uma palavra-chave para aparecerem mais sugestdes

Insira uma palavra-chave <> Portugués / Brasil w2 BUSCAR

Perceba que a Ubersuggest é bastante simples e intuitiva.

Como ela ja vem configurada no idioma portugués/Brasil, é s6 digitar a palavra-chave que deseja
analisar e clicar em Buscar.

Vamos comecar por “curso de inglés”, ok?

Veja o que retorna da sua primeira busca:
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Visdo Geral de Palavra-chave: curso de inglés

'VOLUME DE BUSCA SEQ DIFFICULTY PAID DIFFICULTY CUSTO POR CLIQUE [CPT)

5 18.100 42 79 R$8,50
=] % This keyword is compstitive 1o rank for. There is a 58% chance you will be able to rank for it
za
Volume 14800 buscas por més W volume de Busca Mensal
2 28000 o
E > 0 a .

16800

DEC aan FEB MAR ApR uAY AN auL Ave sep ocr NOY

Antes de analisarmos os nimeros, alguns conceitos importantes que aparecem na ferramenta:

Volume de busca: esse é o nimero estimado de usuarios que pesquisam pelo termo no Google a
cada més.

- SEO Difficulty: indica a dificuldade para obter resultados em SEO com a palavra-chave escolhida

- Paid Difficulty: indica a dificuldade para obter resultados com links patrocinados, na estratégia de
PPC (Pay-per-click), também a partir da palavra-chave escolhida.

- Custo por Clique (CPC): estima o custo por clique em um link patrocinado que utilize a
palavra-chave que vocé escolheu.

Entendidos os conceitos, veja quais sao as informacdes que a Ubersuggest revela sobre a
palavra-chave “curso de inglés”:

- Ela tem em média 18.100 buscas/més ao longo dos Ultimos 12 meses.

- No momento, vem atraindo 14.800 buscas/més.

- Seu pico de interesse ocorreu em janeiro de 2018, com 27.000 buscas.

- O nivel de dificuldade para alcancar resultados em uma estratégia de SEO recebeu nota 42, o que
é considerado como uma dificuldade média.

- Ha 58% de chance de ranquear bem para essa palavra-chave se vocé fizer um 6timo contetido.
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- O nivel de dificuldade para alcancar resultados em uma estratégia de PPC, com a publicacdo de
anuncios do tipo link patrocinado no Google, é 79, o que indica que vocé tem um trabalho bem
dificil pela frente.

- O custo estimado por cada clique em um possivel link patrocinado que utilize essa palavra-chave
é de RS 8,50.

Guarde essas informagdes para comparar com o desempenho de outras palavras-chave.
E 0 que faremos no préximo passo da checklist.
3 - Encontre Palavras-Chave Relacionadas

Caso deseje utilizar a palavra-chave analisada, vocé ja conta com boas informagdes sobre ela.
Mas isso provavelmente significaria desperdicar oportunidades melhores.

Quando avangamos para ver as ideias de palavras-chave na Ubersuggest, uma nova realidade
surge na tela.

Seguindo na analise de “curso de inglés”, hd 161 sugestbes e outros 690 termos relacionados,
totalizando 851 novas ideias de palavras-chave. Veja so:

curso de inglés < PfBr v m curso de inglés < RfBr ¥ m
161 Ideias de Palavra-chave 690 Ideias de Palavra-chave
Filtros Filtros

SUGGESTIONS RELATED SUGGESTIONS RELATED

PALAVRA-CHAVE voL & CPC PO 00 PALAVRA-CHAVE ©) voL 0 - 4] P00 00

curso de inglés -] 18100 RS850 7 42 curso de inglés [ ] 18100 RSB50 el 2

curso de inglés anline 27100 RS20.01 29 40 cursos gratuitos 165000 RS0.70 84 ped

curse de inglés gratuito 12300 RS3.99 78 32 ingles 135.000 RS148 [ 79

curso de inglés gratis 5400 Rs289 a7 33 ingiés 110,000 RS163 4 ]

curso de inglés online gratuite 4400 RS296 78 cursos onling 90500 RS265 90 T2

curso de inglés em fortaleza 2400 RS654 =] cursos onlire gratis 90.500 RS0.95 86 66

curso ge inglés wizard 1900 R5436 57 2 curso de ingles 74000 RSI094 7 59

E::?mﬂ‘gﬁ onling com 1600 RS1277 a1 33 intercarnbsio 74000 RS198 69 7

cursa de inglés online gratis com [ aprender inglés 49500 R5147 95 60

e 1600 RS407 a4 3

anlas de inales ] ansnn Re3 IR & 2=
Coplar para drea de Coplar para érea de
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Cada sugestao vem acompanhada dos mesmos parametros (volume, SD, PD e CPC), o que facilita
bastante a comparagdao com o termo originalmente analisado.

Mas vamos combinar que olhar 851 ideias, uma a uma, daria um trabalho enorme, ndo é?

E por isso que vocé deve utilizar os filtros, restringindo os resultados apresentados e encontrando
palavras-chave que melhor combinam com os interesses da estratégia.

Ao clicar na opcao, entao, surge esta tela:

161 Ideias de Palavra-chave

®  Fittros
SUGGESTIONS RELATED
‘Violume de Busca
Paid Difficulty
Custo Por Clique [CPC)

SEO Dificulty

Incluir Palavras-chave

Excluir Palavras-chave

Vocé pode determinar um ndimero minimo ou maximo de buscas mensais que as sugestoes
apresentadas devem ter.

Também pode definir um nivel de dificuldade minimo ou maximo para SEO ou PPC, assim como
um custo minimo ou maximo no CPC.

E tem mais: pode incluir ou excluir palavras-chave.
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Na pratica, vai informar a ferramenta os termos que precisam aparecer obrigatoriamente em meio
as ideias, assim como aqueles que vocé ndo quer ver de jeito nenhum entre os resultados.

Como exemplo, vamos definir que a palavra “inglés” sempre apareca e que os resultados tenham
pelo menos 1.000 buscas mensais.

Eis o que acontece:

curso de inglés < miB v m curso deinglés < mB v m
14 Ideias de Palavra-chave 18 Ideias de Palavra-chave
[ ] Filtras [ ] Filtros

SUGGESTIONS RELATED SUGGESTIONS RELATED

PALAVRA-CHAVE ) voL O cPC O PO DO PALAVRA-CHAVE voL & wC O PO 00

curso de inglés [-] 18100 R3850 79 42 curso de inglés 18100 RSES0 79 2

curse de inglés orline 21100 RS2001 59 40 inglés ng.000 RS1E3 44 i

curso de inglés gratuito 12100 RS359 8 32 sprender inglés 43500 R3147 ] 60

cursa ds inglés gratis 5400 RS5289 a7 3 como falar inglés 12100 RS1E2 57 34

curse de inglés orline gratuite 4400 RS2.96 78 E] livio eminglés 12100 RS0.38 k] 2

curso de inglés em fortaleza 2400 RSEE4 68 F3 falaringks 9900 AS1.08 A r

curso de inglés wizard 1900 R34.36 57 3 falar em inglés 2900 RS169 23 2

curso o= inglés orline com : -

== 1600 RSIZTT 9l 33 aprender a falar ingiés 5400 RS1L79 82 3

curso de inglés online gratis com inglés gratuito 4400 RS1.95 83 a4

== 1600 R$407 84 31

Frmn anrencer a falar innlss =] 2am e2 79 A 2
Copilar para érea de
oo swr v <oty

Esse foi um bom recorte, pois limitamos o nimero de sugestGes e agora temos um total de 32
ideias de palavras-chave. Mas da para restringir os resultados ainda mais.

Vamos ver o que acontece ao limitar a pesquisa aos termos mais faceis para ranqueamento
organico, dentro de uma estratégia de SEO. Para isso, a dica é colocar 39 como dificuldade
maxima em “SEO Difficulty”.

Em complemento, vamos excluir as possiveis palavras-chave com nomes de cursos ou de cidades
e também aquelas que falam em curso gratuito. Com essas ac¢des, o total agora passa a ser de 12
sugestoes de palavras-chave.

O detalhe é que o novo recorte exclui a sua ideia original, pois a dificuldade de SEO dela é

ligeiramente acima do que estabelecemos como pardmetro. Depois de aplicado os filtros, é
chegada a hora de comparar, analisar e decidir qual termo usar.
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4 - Exporte Todas as Palavras-Chave Relevantes para uma Planilha

O resultado final do seu exercicio aparece na tabela abaixo, que vocé pode exportar diretamente
da Ubersuggest ao clicar em Exportar para CSV.

Depois, é s6 abrir seu programa preferido (como Excel ou Planilhas Google) e importar o contetdo.

i Keyword Search Volume CPC Paid Difficulty Search Difficulty
> como falar inglés 12100 R$1,82 57 34
2 livro eminglés 12100 RS0,98 39 28
4 falar eminglés 9300 R$1,89 23 22
5 .aprendar a falar inglés 5400 R$1.79 82 k3 |
& como aprender a falar inglés 2300 R$2,79 63 24
7 .aprendar falar inglés 2400 R$267 77 36
& | como aprender inglés 2400 R$3,02 65 33
¢ cursode inglés online com cerificado 1600 R$12 77 91 33
10 | inglés basico 1300 R$4,04 58 36
1 curso de inglés ead 1300 R$12,46 88 32
12 | aprender inglés online 1000 R$8,55 82 38
12 como aprender falar inglés 1000 R$3,33 59 23

Essa tabela pode ser o primeiro esboco do seu calendario editorial.

Ou seja, os termos que vocé vai utilizar em seus artigos de blog (considerando uma estratégia de
SEO) ou em links patrocinados (em PPC).

Para avancarmos na checklist, vamos escolher uma das palavras-chave para falarmos sobre a
analise da concorréncia, que é o proximo passo.

5 - Analise os Seus Concorrentes na SERP

A analise da concorréncia é fundamental ndo apenas para confirmar a sua escolha de
palavra-chave como para determinar o tipo de contelido que vocé vai entregar.

Como exemplo, vamos pegar o primeiro topico da tabela: “como falar inglés”.
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Ap0s seleciona-lo na Ubersuggest, clique em Analise de SERP.

A Search Engine Results Page (SERP) é a pagina de resultados que o Google retorna apés uma
determinada pesquisa, sempre trazendo 10 sugestdes organicas.

Assim, o usuario que digita “como falar inglés” no buscador, atualmente, obtém os seguintes
resultados:

- = 0 0 -

Analise da SERP: como falar inglés

TITULOSEQ cc PONTUACO
CLASSIFIC o' L] DOMINIORAIZ & U &5 pepomiino @

Falar Inglés - Babbel.com - Babbel.com .

1 Pt et et ptbabbelcom 3678 [ 34
Coma Falar Bem Inglés: 10 Dicas Simples Para Ter Fluéncia __ - Fluentl ~

2 fluentu.com/blog/english-por-br/como-falar-bem-ingles/ (rnireEsm B i g
Como falar inglés com 2 Técnicas Simples! - ESF Inglés .

3 esfingles.com/blog/como-falar-ingles/ esfingles.com e o =
[INFOGRAFICO] Falar inglés flugie .

& esfingles com/blog/como-falar-ingles-fluents/ SzThclescon &r 22 &

5 Coma falar inglés: As cicas essenciais - Inglés Online e - G =
inglesonline.com.br/como-falar-ingles-as-diicas-essenciais/
Arroba: como se diz @ [“arraba’] em inglés? .

6 e A teclasap.com.br 408 5 2
Como falar inglés fluente rapido - Wizard o

7 wizard.com.br/blog/aprender-ingles/como-falar-ingles-fluente-rapido/ iz com by 309 n 38

a Como falar inglés rapidamente: 7 dicas praticas pra quem tem pressa T o 0 =
mosalingua.com/pt/coma-falar-ingles-rapidamente/

o Aprender Inglés Oniine | Ligoes Gratis em como Falar Inglés Online - Aprender a falar Inglés.. e - - e -
ptralkenglish.com/

glés ANTIDO!
0 5 Dicas Para Falar Inglés Fluente Rapido — [ GARANTIDO cursofalaringles.com 136 2891 2

cursofalaringles.com/S-dicas-para-falar-ingles-flusnte-rapido,

Essa analise informa o seguinte:

- As paginas mais bem classificadas para aquele termo

- 0 niimero estimado de visitas mensais que cada uma delas gera a partir da palavra-chave em
questao

- O total de compartilhamentos em redes sociais do contetido

- A pontuacdo do dominio, lembrando que um dominio forte (quanto mais alto, melhor) tem mais
facilidade para classificar bem uma pagina no Google.

Essa analise é feita sobre 0s 99 primeiros colocados e vocé também pode exportar os resultados a
partir da Ubersuggest.
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Mas vale observar que as visitas caem bastante a partir do 11° resultado, o que corresponde ao
primeiro da segunda pagina do Google.

Para muitas palavras-chave, inclusive, ndo ha visitas aos resultados da terceira pagina.

Isso significa que vocé deve mirar principalmente o atual top 3 para a palavra-chave, estudar o seu
conteldo e identificar formas de tomar o lugar dos concorrentes.

Para isso, experimente clicar em cada um deles a partir da ferramenta.

Visite o site, veja o tamanho do contelido oferecido, confira os titulos e subtitulos e também se ha
imagens nas publicagdes.

A estrutura de cada pagina serve como base para vocé montar a sua propria estratégia para atacar
a palavra-chave escolhida.

Comece pelo tamanho dos concorrentes. Embora oferecer o maior contetdo possivel ndo garanta
o primeiro lugar no Google, ser mais completo exige escrever mais palavras do que eles.

Verifique ainda a forma como a palavra-chave é utilizada, tanto nos titulos e subtitulos, quanto ao
longo do texto e mesmo na URL, que é o endereco da pagina.

Tudo isso serve como informacao para vocé focar na qualidade e saltar na frente dos seus
concorrentes no buscador.

Mas para ser o melhor de verdade, é preciso estar atento as principais oportunidades para criar
contedido - o que € o Ultimo passo da nossa checklist.

6 - Escolha as Principais Oportunidades Para Criar Contetido

Muita gente se engana na escolha das suas palavras-chave por simplificar a analise. Para alguns,
qualquer termo com bom volume de buscas serve.
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Para outros, a menor concorréncia possivel é o que de fato importa.

S6 que as melhores oportunidades moram nos detalhes - e é para eles que vocé precisa dedicar
atencao ao usar uma ferramenta como a Ubersuggest.

Uma long tail, por exemplo, como é chamada a palavra-chave de cauda longa (formada por
quatro ou mais palavras), costuma ser vantajosa para projetos que estdo dando os primeiros

passos.

Ela representa uma busca mais especifica, o que facilita a atragdo de um publico qualificado e
tende a gerar melhores taxas de conversao.

Na pratica, sdo maiores as chances daquele que chegar ao seu conteldo estar, de fato, interessado
na sua empresa ou naquilo que ela tém a oferecer.

E esse é s6 um componente que exige a sua atengao.

Voltando ao exemplo utilizado ao longo deste material, por que eliminamos as ideias de
palavras-chave com mencao a um curso gratis?

Porque o usuario que faz esse tipo de pesquisa ndo esta interessado em pagar para falar inglés, ao
menos Nao em um primeiro momento.

Futuramente, no entanto, depois de o seu site ja ter um trabalho de SEO consolidado, pode ser
uma boa ideia usar um termo do tipo, dar um mini-curso gratis e basico na forma de artigo e
aproveitar o contelido para convencer o usuario a experimentar a versdo completa e paga.

Tudo é uma questdo de analisar as oportunidades.

Por isso, a dica final é que repita esse esforco com cada uma das palavras-chaves que vocé
levantou l& no passo 1.
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D4 trabalho? E evidente que sim. Mas permita ver o outro lado da histdria, pois é o tipo de
estratégia que da resultado.

Os exemplos que apresentamos nesta checklist consideram uma empresa que vende cursos de
inglés, mas vocé pode aplicar as dicas seja qual for o seu modelo de negdcio.

O passo a passo ndao muda.

Entdo, é hora de colocar a mdo na massa, escolher as melhores palavras-chave para o seu negécio
e produzir contetdos verdadeiramente fantasticos.

Estratégia de Contetido com a Contentools

Com a definigdo dos topicos que vocé deve trabalhar na sua estratégia de conteldo, chega a hora
de preparar os briefings e montar os fluxos de trabalho, definindo responsaveis, prazos e canais
para a entrega de cada pega de conteudo.

Defini¢coes preliminares - Personas, Jornada de Compra e tom de voz

Neste momento é importante comecar pela base e mapear (ou atualizar) as suas Personas,
jornada de compra e tom de voz.

Estas defini¢des valem para sua estratégia como um todo e devem ser a referéncia para que todos
os profissionais envolvidos estejam alinhados e consigam manter uma linha de comunicagdo
apropriada em todas as pecas e canais.

Para tanto, é importante manter o facil acesso do time a estas informagdes.

Nossa experiéncia nos mostra que esta é uma das etapas mais negligenciadas durante o

planejamento estratégico do Marketing de Conteldo, seja por desconhecimento, pela crencga de
que a equipe ja esta alinhada, ou por pressa por avangar rapidamente as outras etapas.
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Cuidado! Indefini¢des ou uma comunicagao deficiente com redatores, editores e designers
costumam gerar muitas dores de cabeca e re-trabalhos.

Planejamento Tatico - Montando o calendario editorial

Em seguida, podemos passar as defini¢des iniciais de quais pecas serdo de fato produzidas no
préximo intervalo de tempo determinado - em geral més ou trimestre, mas algumas empresas
chegam a planejar até 1 ano de publicacdes.

Além dos topicos e a ordem em que serdo desenvolvidos, ¢ momento de definir canais, formatos,
profissionais envolvidos e prazos.

Aqui as coisas podem comecar a se complicar. Cada peca de contetdo tem seu préprio fluxo de
trabalho e a gestdo de multiplas pecas sendo simultaneamente planejadas, produzidas,
distribuidas e analisadas é um desafio que exige atencdo e organizacgao.

Em geral, as empresas recorrem a ferramentas como Trello ou Asana para apoiarem gestao destes
processos. O problema é que as informacGes acabam sendo distribuidas nestes canais, mas
também em planilhas, docs, e-mails, até mesmo whatsapp.

Esta multiplicidade de ferramentas dificulta a comunicacgao e a supervisao das entregas a cada
etapa - plataformas de gestdo de contelido como a Contentools atuam justamente centralizando
fluxos e comunicagao, automatizando alertas, notificagcoes e mantendo os registros de
versionamento.

Wirite the Excerpt Creste BegPostisingibdes ) B

How would you feel if you went o a restaurant expecting a &-star experiance oniy 1 winese a
sacies of faus-pas? This type of disconnecsion betwesn renlty and expeciaticn can happen in

many onling touching Points CUSIOMErs Nave with a tertain rand Non-ideal expeniences ofien
break a brand's promise, which hurts the brand sategy. — O e

Fer marketsrs running mus-channel content strategies tais ks a canstant crallangs. The necessity - ]
1o keap thei brand's promises Is an every day and ongaing task, present Wit every pisce of
content they plan. create, publish and distribute. Q o
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E também neste momento do planejamento que definimos como aplicar a metodologia de
“Aglomerados Tépicos”, mais conhecida por seu nome em inglés: Topic Clusters.

Topic Clusters

O termo Topic Clusters é associado a uma estrutura de contetdos centrais, ou pilares, que se
conectam a contelidos menores e mais especificos.

Usar a metodologia de Topic Clusters nada mais é do que organizar diversas paginas de contetido
de seu website de forma clara e facilmente visivel para seus leads. Para tanto, a estrutura em geral
é assim:

- 1 Pillar Page densa e organizada que mencione (sem aprofundar) o que ha de mais importante
relacionado a um tdpico especifico;

- Artigos complementares que se aprofundam em cada assunto; e

- Links entre a Pillar Page e esses artigos complementares (representado pelas linhas pontilhadas
no desenho abaixo).

O resultado se parece com isso:

Topic
Clusters

# contentools

Pillar Page

Arti
relagla:nados
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As ferramentas de busca enxergam os Topic Clusters?

As ferramentas de busca entendem que ha uma relagdo semantica entre textos ligados através de
links.

Elas também analisam o comportamento do leitor nessas paginas, de onde vem o trafego, quanto
tempo permanece em cada pagina e para onde vai na sequéncia.

O ranqueamento de uma URL leva em conta todas essas conexdes e valoriza as paginas mais bem
‘amarradas’.

Devido a intensidade de contelidos dentro do mesmo topico, a busca detecta uma maior
profundidade em determinado tema, fazendo com que seu Topic Cluster seja autoridade nos
resultados de pesquisa.

Como Topic Clusters ajudardao a aumentar o trafego organico do
meu site?

A melhor organizacdo do contetido permitira aos buscadores encontrar e compreender seus
contelddos mais facilmente. Na pratica,a nova estrutura devera:

- Melhorar o ranqueamento seu site: quanto mais organizada estiver a sua estrutura de tépicos,
melhor ranqueados eles se tornardao nos motores de busca;

- Dar visibilidade a todos os seus contetdos: através dos hiperlinks conectados a sua Pillar Page,
um conteldo ou topico acaba por dar visibilidade a muitos outros, que talvez estivessem
esquecidos em seu website;

- Manter a audiéncia no seu website: a medida que seu lead é direcionado de conteldo em
contelido no seu website, isso faz com que ele permanec¢a mais tempo consumindo o que vocé
oferece.
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Pillar Page: o centro de sua estrutura de Topic Clusters

Uma Pillar Page (pagina pilar) é a base sobre a qual seu Topic Cluster sera construido. Pillar Pages
sdo paginas projetadas para centralizar, em um Unico lugar, diversas informagdes presentes em
seu website.

Essas Pillar Pages conectam, através de direcionamento, seu visitante a diferentes conteidos que
vao ajuda-lo a se aprofundar no tema que esta sendo desenvolvido ai. Veja sé:

Pillar Page

# contentools

Uma pagina pilar deve englobar diversos aspectos relativos a um assunto, de forma didatica. Sdo
conteltidos Uteis para seu visitante. Realmente Uteis.

Por isso elas sdo a porta principal de entrada de novos visitantes vindos do Google, pois elas sao
as paginas que irdo ficar mais bem ranqueadas dentro do seu site.

Por que uma Pillar Page é tdo bem ranqueada no Google?
Por aglomerarem contelido rico de maneira densa, responderem as mais diversas perguntas (do

macro ao micro) e oferecem links para acesso a informagdes Uteis mais aprofundadas sobre cada
subtdpico, essas paginas sdo um tesouro para o leitor!
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Aqui estdo apenas alguns motivos que fazem uma Pillar Page posicionar-se tdo bem no Google (e
levar seu site todo com ela!).

Baixo bounce rate

Imagine procurar por um assunto determinado e dar de cara com uma pagina que possui
exatamente tudo que vocé precisa saber. Vocé vai voltar para o Google e abrir outra pagina sé por
curiosidade? Provavelmente ndo. E por isso que uma Pillar Page se torna autoridade na visdo do
Google!

Alto tempo de permanéncia na pagina

E claro que todo esse contelido oferecido, precisa de tempo para ser absorvido. Por isso, o
visitante acaba ficando bem mais tempo na pagina do que o Google considera necessario para
que o site seja percebido como ‘bom’. O resultado? A pagina é percebida como ‘excelente!.

Perfeita para link building

Como uma Pillar Page é um tesouro para qualquer leitor, é claro que mais sites ficarao felizes em
referencia-la em seus artigos. Entdo, qualquer estratégia de link building para aumentar a
autoridade da sua Pillar Page acaba sendo ainda mais facil que as estratégias de link building
para artigos comuns.

Mais trafego para o lugar certo

Ao consultar os contetidos de seus website, o leitor através de hiperlinks em palavras-chave
dentro do contelidos que vocé produziu, sera redirecionado a sua Pillar Page, e assim vice-versa,
fazendo com que a Pillar Page seja o coracdo da sua estratégia de contetdo.

Como criar artigos relevantes para linkar as Pillar Pages

Imagine, agora, que na verdade o assunto ‘Escolas de Inglés’ é apenas um dos varios assuntos que
vocé contemplou na sua Pillar Page.

Isso quer dizer que vocé pode escrever inimeros artigos para linkar com a sua Pillar Page apenas
observando cada um dos assuntos principais dela.
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Lembre-se de que a sua edificacdo é construida com o tempo, entdo néo se preocupe demais em
escrever todos os artigos possiveis o quanto antes.

Crie cada um desse artigos com a devida atencao, pois a qualidade é muito mais importante do
que a quantidade ou velocidade de publicacdo quando se trata de Marketing de Contetdo.

Manutencao de Pillar Pages: um trabalho constante

Criar todo o contelido que envolve e fortalece os pilares do seu blog ndo é o Gnico trabalho sem
uma linha de chegada.

Pois é, além de criar diversos materiais relacionados as suas Pillar Pages, vocé também precisara
manter suas Pillar Pages atualizadas. Ou seja, é necessario dedicar tempo a manutencdo dessas
paginas.

E por isso que, aqui na Contentools, entendemos com muita clareza que a aplicacdo de uma
estratégia de contelido ndo € um trabalho solo - é uma missao a ser realizada em time.

E preciso olhar para seu blog sempre como um ser em crescimento, em desenvolvimento. Mesmo
parecendo ser completa e perfeita, sua Pillar Page sempre precisara da sua atencao.

As principais questoes que vocé deve ter em mente ao criar uma rotina de manutencao das suas
Pillar Pages sao:

Inclusdo de links;
Adig¢do de novos dados; e
Atualizagéo de conteudo relevante.

Minha dica final: foque na relevancia! Escreva continuamente - mantendo seu foco. Nunca pare
de produzir conteido, mas agora pense em novos topicos que possam agregar a sua Pillar Page.
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Escreva o que é relevante para seu lead e o que é relevante para suas Pillar Pages.
Agora é sua vez!

Topic Clusters é a estrutura de contelido para o seu blog que vai transformar a relevancia do seu
site nos motores de busca.

Esse é o melhor jeito de organizar seu contelido para que ele seja realmente bem posicionado no
Google! E, para que sua estratégia de contetdo funcione, isso é essencial, ndo? Afinal, de que
adianta ser expert em producdo de contetido se ele ndo estiver em evidéncia para quem |&?

Mas, como vimos nesta checklist, a estrutura de contetido de Topic Clusters vai mais além do
importante fato de fortalecer seu posicionamento. Ela também facilita o uso do seu contetdo
pelo seu leitor!

Com uma rede conectada e util de conteldos, seu visitante realmente consegue se

educar sobre o assunto de que vocé esta tratando - e acaba escorregando com mais rapidez no

seu funil de Marketing!

Ou seja, o resultado final da aplicagdo de Topic Clusters ndo é a mera melhoria no seu
rankeamento no Google, mas a potencializacao da efetividade do seu Marketing de Contetdo!

Conclusao

Nesta checklist, vocé conferiu um passo a passo para encontrar ideias de palavras-chave e
identificar as melhores oportunidades para qualificar a sua estratégia de contetdo.

Apresentamos como funciona a Ubersuggest e de que forma essa ferramenta pode ser Util para
que vocé consiga gerar trafego a partir do Google.
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Trouxemos ainda detalhes sobre como colocar tudo isso em pratica para potencializar seus
resultados em marketing de conteudo.

Vocé viu a importancia de definir personas, estabelecer a jornada de compra do cliente e adequar
o tom de voz ao seu publico.

Também o que precisa para montar um calendario editorial que contemple os topicos de maior
interesse para a sua estratégia, estruturando os contelidos para atrair visitantes, nutri-los com
informacgdes relevantes, garantir um bom posicionamento no Google e buscar as conversdes que
tanto deseja.

Tudo isso pode ser resumido em uma so palavra: planejamento.

Vocé tem em maos agora um poderoso material para deixar de lado qualquer achismo e conduzir
suas acoes de maneira embasada, rumo a resultados extraordinarios e consistentes.

E um grande desafio, sem dvidas. Mas vocé ndo esta sozinho.

Tenha na|Ubersuggest|a sua ferramenta de pesquisa e analise de palavras-chave e faca da
Contentoolda parceira ideal da sua estratégia de contelido.
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Do brainstorm de ideias até a distribuicdo de
conteldo, a Plataforma de Marketing de
Contelido da Contentools combina e integra
todas as ferramentas que negdcios precisam
para gerenciar o marketing de contetido, em
um ambiente poderoso e intuitivo. Calendarios
editoriais, equipes, workflows, projetos, cargos,
a plataforma da Contentools se adapta a

qualquer tipo de organizacdo: desde
profissionais de marketing individuais até
equipes de marketing de contetdo.

:’[

Conheca a Contentools

Facebook YouTube Blog
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Ele € um autor bestseller do New York Times.

O Wall Street Journal o declara um dos maiores
influenciadores da web, a Forbes o considera
um dos 10 maiores especialistas em marketing,
e a Entrepreneur Magazine afirma que ele criou
uma das 100 empresas mais geniais. Neil foi
reconhecido como um dos 100 maiores
empreendedores abaixo dos 30 anos pelo

presidente Obama e como um dos 100 maiores
empreendedores abaixo dos 35 anos pelas
NacOes Unidas.

Conheca a consultoria do Neil Patel no Brasil

Facebook YouTube Blog
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